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‘Singles’: marketing orientado
a disfrutar de la libertad

Los singles son personas que, por
iniciativa propia viven solos. Pero
su principal novedad es que
muchos de ellos reivindican
su independencia. En
Espaiia, al menos el 21% de
los hogares esta
compuesto por un tnico
miembro, y una parte
significativa de ellos se
identifica con lo que los
expertos en marketing
califican como singles:
personas con unos habitos
concretos de consumo.
n nuestro pafs hay mds de 3.4 mi-

E llones de habitantes que viven solos.
Son los llamados singles, personas sol-
teras, viudas o divorciadas con unas pautas de ocio
y de consumo por encima de la media, lo que les
convierte en codiciado objeto de deseo de las gran-
des empresas y a las que dedican una buena parte de
su estrategia de marketing o, incluso, disefian pro-
ductos a la medida de sus necesidades.

En Espana, ya existe una feria dedicada a este fe-
nomeno, el Saldn Singles, que celebré su segunda edi-
ci6én en 2006, duplicando el nimero de visitantes de su
inauguraci6n en 2005. En la cita se congregaron mas
de 100 expositores de empresas como Danone, Tec-
nogym, Henkel, Sony, Comodynes, RACC, Laborato-
rios Vitae o Lastminute.com. Estas corporaciones son
las primeras que no han dudado en apostar por un 4m-
bito en franco crecimiento, el de los singles, que segiin
los dltimos estudios “representa ya el 253% de la
clientela de las tiendas de conveniencia™.

Segiin dicho estudio, elaborado por la consulto-
ra TNS, los singles son ptiblico habitual del comer-

cio de conveniencia, principalmente compuesto por
las tiendas de las estaciones de servicio, y ensefias
de distribucién con horarios mds flexibles ~como
Opencor, Supecor 0 7d—. De hecho, de cada cuatro
compras realizadas en estos establecimientos, una la
lleva a cabo una persona que vive sola. En general,
los singles suclen llenar sus despensas con produc-
tos que ofrecen propuestas monodosis o de rdpida
elaboracién, como son las sopas y cremas, platos
preparados y precocinados, etc.

El Salon de los singles

Después de dos ediciones en las que se ha im-
plantado y desarrollado, se puede decir que el Saldn
Singles ha resultado un rotundo éxito. El afio pasado,













