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LAS COMUNIDADES VIRTUALES

EL BOO

Los internautas se
agrupan ahora en
variadas comunidades
on-line que nacen de
“links” entre usuarios.
TEXTO: EMILI GONZALEZ

>>» Existe una antigua teora que sefa-
la gue "todos los habitantes del pla
neta se conneen a traves de no mas de
seis grados de sepanicitn’. Esta hipo-
Lests, propuestd en 19249 por el esen
tor hingaro Frigyes Karinty, se ha re
cickado ahora comao base de kiiltima
de las tendencias con éxite en el cibe-
respaciorlas redes sociales,

EL CONCEPTO lista nuevis tealidad on
line se basa en la idea de crear comu
nidades de uswirios en fomo a inte-
reses afines y cuyvos miembraos se en-
lazan unos conotros. Fruto de esta in
teracctan social nacen auténticos git
pos virtuales para el intercambio de
informacian sabre cultura, recursos
laborales, de comerrio o par el con
meto con antiguas companeraos de
clase, busqueda de pareja o la am
pliacidn del circulo de amigos

Para ello, ¢l usuario de la web social
disponeen la misma de un perfil per-
sonal, enlaces a sus sitios preferidos
contacto directo con su red de amigos,
faros, correns electronicos, blogs v,
con frecuencin, tiene la opeion para el
intescamblo de mosiea y video,

INNOVACION MySpiree, Hib, Culturiza-
me, eConozco, Last.im. Friendster
Meetic v Shoomo.com son algunas de
las camunidades virtuales que han
permitido que Internet abandonara
siorentacion inicial unidireccional
en que alguien publicaba contenidos
v los cibemautas los lefan para con

VETuse en una herramienta de inter
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MUSICA CON

»> Dicen que la musica no tiene
fronterasy que'une a las perso

nas. Interner ha tomado esa ma-
xima al pie de la letra v ha estre

nado va su apuesta paor las redes
sogizles con las canciones on-line
de por medio. La pionera de ellas
es Lastim, gue se define como
una comunidid de usuarios uni-
dos mediante gustos musicales
comunes, La mismi web se en

carga de Disscar, aungue sehallen

comoWeb 2.0 0 red en dos sentidos,
Elorigen de este nuevo concepto on
line se remonta a 1995, aio en que
aparecio Classmates.com, la primera
red social que pretendia recuperar el
CONACto con antiguos companeros de
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MYSPACE.COM
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. quiera puede
seenuna fuente de informacion

dios de comu

calegio v instituio. Despues aparecie-
ron fas uniones por circulos de ami
gos v, por fin, las de tipo windtico,

El éxito de Ins webs sociales se plas-
ma también en cifras: la consultoria
de internet eMarketer estima que en

sonal de M
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este 2007, los sitios de socializacion al

canzarin los 900 millones de dalarey
en ganancias publicitarias. Aungue le-
jos aun de los cialeulos para 2011, que
previon unos ingresos de las redes so

clales por valor de 2.500 millones,

“LINK” PERSONAL

en laota punta del mundo, a los
cibernautas afines a cada perfil
de usuario, de recomendarles su
misica favorita y de incorporar-
los a ba lista de amigos individual.

OPCIONES DE DESCARGA Aduvmiis,
Last.fm permite aprobar o sus-
pender las canciones que se es-
cuchen, realizar un listado con los
Femas mas reclentes y contar con
las dltimas informaciones sobre

canciertos v novediades de los
gripas favoritos,

Mediante Last.fm se puede,
ademis, escuchar v descargar
canciones en mpd y el mismo sis:
TE2mi s¢ encarga de il[)[l'lll't‘l los
gustos musicales de los nsuarios
y de actializar paulatinaimente el
perfil individual para compartir
la musica con amigos (los que el
usuario elige como tal) v vecinos
los gue enlazan conel).
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Last.fm es pionera en redes sociales musicales,

SOCIALES

m eConozco.com Sitlo [ara es-
tablecer redes de contactos a
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m Parship.es £l portal de parejas
lanza un nuevo servicio
[www.gay-PHARSHIPes) que se
dirige, de manera exclusiva, a
gaysy leshianas scan
una relacion estable. U
tros sobrepasan ya los
m Festuc.com Comunidad for
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parala “conexion™ interperso
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